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Introduccién

El palto es un arbol originario de México, que
produce una fruta Unica y nutritiva, rica en potasio y
vitaminas B, E y K. Es un alimento bésico en la dieta
mexicana y popular entre los estadounidenses, con
una produccién mundial que se cuadruplicé en las ulti-
mas cuatro décadas, segun datos de la Organizacion
de las Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacién (FAO). Sus principales productores son:
México, Chile, Indonesia, Estados Unidos de
Norteamérica y Republica Dominicana (Bravo Mina,
2009).

Teniendo en cuenta su volumen, la produccién
de palta en la Argentina es de escasa relevancia en el
mercado internacional. La boca de expendio mas
representativa del consumo doméstico es el Mercado
Central de Buenos Aires (MCBA). Los volumenes de
palta comercializados en este mercado fueron cre-
cientes entre los afios 2005 y 2006, cambiando luego
esta tendencia hasta el afo 2008, con una tasa de
decrecimiento anual promedio del 15%. Desde enton-
ces y hasta el afio 2009, el crecimiento registrado fue
del 55%. Asi también, los volumenes exportados por
el pais mostraron un comportamiento variable, mani-
festando una tasa de crecimiento anual promedio del
22% en el periodo 2005- 2009.

El presente articulo analiza el comportamiento
de algunos indicadores, tales como superficie, pro-
duccion y evolucion de las exportaciones e importa-
ciones de palta de la Argentina y de Tucuman.

El cultivo de palta en el contexto internacional

Durante el afio 2008 la produccion mundial de
palta totaliz6 las 3.532.011 toneladas, un 1,7% inferior
a la produccién del afio anterior. De acuerdo a esti-
maciones de la FAO, en el periodo 2000-2008, la pro-
duccion mundial de palta tuvo un crecimiento anual
promedio del 3,5%.

Los diez principales paises productores aportan
el 74% de la produccién mundial y son también gran-
des consumidores que en su mayoria, salvo México y
Chile, producen para autoconsumo y no participan en

el comercio internacional (Bravo Mina, 2009).

México produce 1,12 millones de toneladas y
exporta alrededor de 300.000 toneladas, principal-
mente a los Estados Unidos de Norteamérica.

Chile exporta alrededor del 70% de su produc-
cion y su principal destino es el mercado norteameri-
cano. Sus plantaciones fueron afectadas por fuertes
heladas y luego por sequia en el afio 2007, lo que
redujo significativamente su produccién en la tempo-
rada siguiente. Durante el afio 2009, la produccién de
palta del pais trasandino superé las 200.000 tonela-
das, experimentando un importante crecimiento
(95,5%) en el volumen exportado (Bravo Mina, 2010).

Indonesia es un importante productor, pero su
participacion en el comercio internacional es minima,
ya que la produccion se destina practicamente en su
totalidad al consumo interno.

En los Estados Unidos de Norteamérica,
California se destaca como el estado que produce el
90% del total nacional de palta. La produccion del afo
2009 fue afectada por importantes heladas, por lo que
solo superé las 110.000 toneladas.

La Republica Dominicana tuvo una produccion
de 65.000 toneladas en el afio 2009 y llegd a exportar
el 97% de ella por un valor de 13 millones de ddlares.

Otros productores de importancia son
Colombia, Brasil y Peru. Este ultimo, con gran peso en
el mercado europeo, en el que avanzo en los ultimos
afos como proveedor. Con fruta de buena calidad y
precios competitivos, a partir del afo 2010 tuvo acce-
so al mercado de Ilos Estados Unidos de
Norteamérica, pasando a competir con los mas impor-
tantes proveedores de dicho mercado.

La produccion de palta en el contexto nacional

El cultivo de palta en la Argentina se ubica prin-
cipalmente en las provincias del Noroeste Argentino
(NOA), a la cual se suman algunas provincias del
Noreste Argentino (NEA). En el NOA, Tucuman cuen-
ta con la mayor superficie implantada, alrededor del
72% del total nacional, seguida por Jujuy con el 20%
y Salta con el 8% (Ignoto y Figueroa, 2007).
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Sumando la produccion del NOA y del NEA, se
estima que la produccion argentina varia entre 10.000
y 12.000 toneladas (Colanero, 2009). La época de pro-
duccion se inicia en el mes de marzo y finaliza entre
noviembre y diciembre, siendo Hass la variedad mas
difundida.

La produccion nacional tiene dos destinos: el
consumo interno y la exportacion. La palta comerciali-
zada en el pais se envia principalmente al MCBAYy, en
cantidades menores, a los mercados de Mendoza,
Rosario y Coérdoba. El consumo per capita argentino
anual se ubica alrededor de los 200 gramos (Colanero,
2009) y se considera bajo, comparado con el de pai-
ses como México (9 kg), Israel (4,5 kg), Chile (3,5 kg)
y Peru (2,2 kg).

Exportaciéon e importaciéon argentina de palta

La exportacién argentina de palta no muestra
una tendencia clara; en alguna medida, ello se debe
a la caracteristica de veceria intrinseca de este fru-
tal (a un afo de abundante produccion le sigue otro
de bajos rendimientos, lo que genera oscilaciones en
cantidad y calidad de la fruta cosechada), como asi
también a la situacién del mercado. Abril y mayo son
los meses con mayores volumenes exportados de
palta.

La exportacion argentina mostré un crecimien-
to del 71% entre los afios 2005 y 2006. Sin embargo,
a partir de entonces y hasta el ano 2008, se experi-
mento una tasa de decrecimiento anual promedio del
41%. Esta caida en el volumen exportado permitio el
aumento del precio de la palta en el periodo mencio-
nado, variando el mismo entre 1168 y 1641 U$S/t
(Figura 1).

Durante el afio 2008 se exportaron 759 tonela-
das de palta, un 57% menos que el afio anterior, por
un valor de U$S 1.245.543. No obstante, en el afio
2009 la exportacion ascendio a 2795 toneladas, por
un valor de U$S 3.219.571, de acuerdo a datos del
Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC).
El precio descendid, entonces, a 1152 U$S/t.

Los destinos de la exportacion argentina
durante el afio 2009 se detallan en la Figura 2,
donde Espafia se destaca como el principal con el
42% del volumen total de exportaciones, seguido por
Chile con el 30%.

Luego de experimentar un crecimiento del
71% en el periodo 2005-2006, los volumenes expor-
tados a los principales destinos empezaron a dismi-
nuir. Sin embargo, entre los afos 2008 y 2009 se
registré un significativo ascenso, del orden de 268%
(Figura 3).

Francia y el Reino Unido se caracterizan por
una tendencia a la baja en cuanto al volumen total
exportado por afio en el periodo analizado, siendo
mas fluctuante el caso de Espafa y en alza para los
Paises Bajos y Chile.

La importacion tampoco presenta una tenden-
cia definida. Entre los afios 2005 y 2006 el creci-
miento de los volumenes importados fue del 1%. Sin
embargo, al siguiente afio la importacion ascendio
un 105%.

Durante el ano 2008, la Argentina importé un
18% menos que el afio anterior, debido a la gran
caida en la produccién chilena, principal pais prove-
edor de palta al mercado argentino.

En el afio 2009 la importacién ascendio a 2722
toneladas, 3% mas que el afio anterior, por un valor
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Figura 1. Evolucion de la exportacion argentina de palta, en toneladas y miles de délares FOB Bs. As., y del precio promedio anual

en délares corrientes/t. Periodo 2005-2009.

Fuente: Estacion Experimental Agroindustrial Obispo Colombres (EEAOC), elaborado con datos del INDEC.
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Figura 2. Destino de la exportacién argentina de palta, expresada en porcentajes afio 2009.
Fuente: EEAOC, elaborado con datos del INDEC.
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Figura 3. Evolucion de la exportacion argentina de palta, por destino y en toneladas. Periodo 2005-2009.

Fuente: EEAOC, elaborado con datos del INDEC.

FOB de U$S 2.725.049, de acuerdo a datos del
INDEC (Figura 4).

La fruta que import6 la Argentina en los ultimos
cinco afios provino en su totalidad de Chile.

Las provincias productoras en nuestro pais
buscan mejorar la comercializaciéon de palta, aten-
diendo los distintos aspectos que involucran el mer-
cado interno e internacional. Asi, las campanas
publicitarias incentivaron el consumo, pero ademas,
orientaron la preferencia del consumidor hacia la
variedad Hass, cuya produccién local ocurre entre
abril y septiembre. Esta situacion ha promovido la

importacion, a fin de cubrir la demanda durante todo
el ano.

Palta en el Mercado Central de Buenos Aires
Ingresos y precios

Durante el periodo 2005-2009 ingresaron al
MCBA, en promedio, 1741 toneladas de palta prove-
nientes principalmente de Tucuman, Jujuy,
Corrientes y Chile (Tabla 1).

Se observa gran variabilidad en los registros
anuales de ingresos de fruta al MCBA. Entre los
afios 2005 y 2006, los ingresos al MCBA experimen-
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Figura 4. Evolucion de la importacion argentina de palta en toneladas y miles de U$S FOB Bs. As., y del precio promedio anual de

palta en U$S corrientes/t. Periodo 2005-2009.

Fuente: Estacién Experimental Agroindustrial Obispo Colombres (EEAOC), elaborado con datos del INDEC.

Tabla 1. Ingresos anuales de palta al MCBA, por origen y en toneladas. Periodo 2005-2009.

Origen Afo Prom. 2005-2009
2005 2006 2007 2008 2009
Tucuman 512 1166 584 717 1073 810
Jujuy 348 467 343 221 402 356
Corrientes 95 81,2 42 27 72 63
Salta 8 29,7 42 1 1 16
Chile 257 265 690 488 707 481
Brasil 1 - 1 2 - 1
Otras 6 13 12 15 17 13
Total 1227 2022 1714 1471 2273 1741

Fuente: EEAOC, elaborado con datos del MCBA.

taron un crecimiento anual del 65%, mientras que en
el periodo 2006-2008, se observé un decrecimiento
a una tasa anual promedio del 15%. Luego, entre los
afnos 2008 y 2009 los ingresos a dicho mercado
ascendieron un 55%.

Tucuman es la principal provincia proveedora
del MCBA y, en el afio 2009, sus envios representa-
ron el 47% del total de la fruta ingresada a ese mer-
cado. Comparativamente con los otros origenes, los
ingresos tucumanos son importantes durante todo el
afo. Solo entre noviembre y febrero los ingresos chi-
lenos superan a los nacionales (Figura 5).

Las variedades mas comercializadas en el
MCBA son Hass, Torres y Lula, mientras que los
volumenes de las variedades Fuerte, Bacon,
Pinkerton y Tonnage son poco significativos, como
también los de fruta sin identificar.
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Durante el afio 2009, del total de fruta ingresa-
da al MCBA, el 49,2% correspondié a la variedad
Hass, de la que Chile fue responsable en un 61%,
Tucuman en 29% y Jujuy en 9% (Figura 6).

En cuanto a la variedad Torres, que represen-
t6 el 20,3% del total de ingreso al mercado, Tucuman
fue practicamente el unico proveedor nacional.

La variedad Lula significo el 12,9% del total de
ingresos, con Jujuy como el principal proveedor
(72%), seguido de Tucuman (22%).

Las variedades sin identificar (17,2%) tuvieron
su origen principalmente en Tucuman (58%), Jujuy
(21%) y Corrientes (15%).

El 0,4% restante del total de ingresos, corres-
pondi6 a variedades menos destacadas (Bacon,
Fuerte y Pinkerton) que ingresaron, en su mayor
parte, desde Tucuman.
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Figura 5. Ingresos promedio mensuales de palta al MCBA, en toneladas. Periodo 2005-2009.
Fuente: EEAOC, elaborado con datos del MCBA.
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Figura 6. Ingresos de palta al MCBA, en porcentajes, segun variedad. Afio 2009.

Fuente: EEAOC, elaborado con datos del MCBA.

Precios

El precio promedio de la palta en el periodo
2005-2009 fue de 1,16 U$S/kg. En el afio 2005 alcan-
z6 un valor promedio de 0,78 U$S/kg y fue en ascen-
so hasta el afio 2008, cuando se ubicé un 59% por
encima del precio promedio del periodo 2005-2009.
En el afio 2009 el precio promedio anual descendio6 a
1,37 U$S/kg, no obstante manteniéndose por encima
de la media del periodo analizado (Figura 7).

En cuanto a la estacionalidad de los precios y
teniendo en cuenta el periodo analizado, los valores
mas elevados se ubicaron entre noviembre y mayo,
coincidiendo con la época de escasez del producto y
su importacion. Los menores precios ocurrieron

entre junio y octubre, en concordancia con la época
de mayor produccion nacional (Figura 8).

Consideraciones finales

En el periodo analizado se observan incremen-
tos y descensos de los volumenes de palta comercia-
lizados, tanto a nivel nacional como internacional, en
algunos casos propios de la caracteristica de veceria
del frutal; en otros, complementados por la situacion
econdmica ocurrida en los distintos mercados.

En base a los datos del MCBA, principal merca-
do argentino concentrador de frutas y hortalizas, del
INDEC y del SENASA, se infiere que la dinamica del
comercio de palta presentd un comportamiento varia-
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Figura 7. Precio promedio anual y precio promedio 2005-2009 de palta en el MCBA, en U$S/kg. Periodo 2005-2009.
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Figura 8. Precio promedio mensual y precio promedio 2005-2009 de palta en el MCBA, en U$S/kg. Periodo 2005-2009.

Fuente: EEAOC, elaborado con datos del MCBA.

ble en el periodo 2005-2009. Tucuman se destaca
como el principal proveedor de palta al MCBA y sus
envios crecieron un 49,7% entre los afios 2008 y 2009.

Los volumenes de palta exportados por la
Argentina son bajos si se comparan con los de otras
frutas, y muestran ademas, fuertes fluctuaciones. La
conquista de nuevos mercados, con productos de
excelencia cualitativa, es uno de los importantes
desafios del sector. Por ello, continian las campa-
nas de desarrollo del producto, destacando sus cua-
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lidades nutricionales.
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